多  彩  贵  州  网

首届贵州春茶网络茶王评选大赛

为促进贵州春茶网络品牌打造以及落实“黔货出山电商先行”，多彩贵州网责任有限公司主办首届贵州春茶网络茶王评选大赛，助推贵州春茶销售。
活动将在3月中旬天猫·贵州原产地商品官方旗舰店成立仪式上启动，届时省领导、省农委和省商务厅领导出席。6月春茶销售后结束后将举办颁奖典礼。
参选茶企需入驻电商参与预售等销售活动以及晒出自家茶园风光参与评选。贵州电子商务云平台免费提供网络销售渠道：那家网、天猫·贵州原产地商品官方旗舰店、京东贵州扶贫馆，同时，贵州电商云服务平台将为茶企在转型过程中提供定制化电商服务，推动省内各地区电商茶企孵化。多彩贵州网启动网络宣传平台组织媒体进行报道。
一、活动特点
1、综合能力的比拼。不再采用专家评审茶品质的传统方式，而是从茶产品包装设计、自家茶园风光、宣传茶的推广影响力三方面进行网络票选和专家评选。这种方式可以让更多人了解到原产地的风土风貌，企业也能在交流学习中增强营销能力。
2、首次进行宣传推广和电商销售相结合，助推茶企销售。
3、电商销售较为精准提供出大数据供决策层和茶企参考。多彩贵州网茶频道实时更新茶企和区域销售榜单。
4、网络评选激励茶企推广和改进自己产品。
[bookmark: _GoBack]二、活动内容
1.评选方式：
1）网销评比（得分占比30%），统计入驻企业在那家网商城、天猫·贵州原产地商品官方旗舰店、京东贵州扶贫馆等第三方网络销售渠道的销量并进行排名计分。该项指标得分最高的企业评选为网络销售茶王。
2）网友评选（得分占比40%），
	评选指标
	权重占比
	评选方式
	备注

	茶叶包装设计
	10%
	网友网络投票
	该项指标综合得分最高的企业评选为网络人气茶王

	茶企自拍的茶园风光
	10%
	
	

	销售策划创意（企业填下销售理念）
	20%
	
	


由主办方发布参与企业名单，邀请网友在线上进行投票评选，按各店铺支持率进行评分。该项指标得分最高的企业评选为网络人气茶王和2017贵州春天最美茶园。
3）省内外相关专家从以上指标进行评选。（得分占比30%）
网销评比、网友评选、专家评比三项得分相加为各茶企本次活动的最终得分，按得分高低排名评选出网络茶王和最佳新锐网络茶王。贵州省网络销售最佳组织奖根据各县组织茶企参与比赛的数量和获奖情况进行评选。
2.评选奖项：
网络茶王 分绿茶类、红茶类和古树茶（3家）
最具人气网络茶王（3家）
网络销售茶王（3家）
最佳新锐网络茶王（3家）
2017贵州春天最美茶园（5家）
贵州省网络销售最佳组织奖（以县为单位）（3家）
3.评选流程：


4、活动报名
联系人：徐洋 手机：18072939327  QQ：120963307 座机：0851-84722342 
卢钐 手机：13668505763 座机：0851-84722342 
最美茶园图片投稿：多彩贵州网黔茶频道编辑杨雪 15902602423
5、电商简介
（1）那家网 
2015年1月上线运营、目前已聚集全省传统企业2000余家、涉及全省9个市（州），88个县，聚集全省名特优产品2万余个，已成为贵州最大的产业集聚平台。
（2）天猫·贵州原产地商品官方旗舰店
天猫·贵州原产地商品官方旗舰店是由省委省政府牵头，贵州电子商务云运营有限公司运作，整合阿里系资源，组织贵州本土优质的商家与商品在国内一流的电子商务平台销售、宣传和推广，以响应“黔货出山”的号召，把贵州好的商品推向全国。
（3）京东·贵州扶贫馆
京东·贵州扶贫馆成立于2016年5月，是贵州省与京东集团合作共同建立全国首个省级扶贫馆。去年成功众筹“我在贵州有一亩茶园”， 30天的时间浏览量达到13万人次，访客数突破4万，筹集金额420余万元。
6、电商服务
贵州电商综合服务平台为本次活动提供一系列电商服务，整合店铺服务、设计服务、电商培训、商标注册及商品质检等服务项目，为茶企参与评选活动提供全程支持。
电商服务联系人：
王凡  手机：18685018621  QQ：2667422715 座机：0851-85280881

三、贵州电商综合服务◆线上版块
（1） 微信互动游戏——我在贵州有亩茶
技术团队为本活动独立开发一套完整的手机游戏，游戏将覆盖微信端7亿手机用户，游戏场景设计围绕茶树种植/采摘展开，用户通过邀请好友帮助茶园浇水（或邀请好友帮助采摘茶叶），完成茶园任务后获得游戏奖励。
在游戏过程中，通过用户不断邀请好友参与游戏，利用好玩有趣的互动游戏推动用户病毒式的转发分享，在游戏传播过程中，扩大黔茶品牌影响力和知名度。
游戏页面中可植入主线活动——贵州网络十佳茶企评选活动，用户在完成游戏的同时可参与网络投票，强化活动传播。同时，游戏过程中还可进入页面购买黔茶、领取产品优惠券等，贯穿活动主线。
游戏奖励：选择具代表性的各类黔茶组合包，也可由企业独立赞助，赞助企业获得游戏该界面logo植入及产品优先展示。
游戏场景：初定养成类/采摘类，具体场景待开发评估后确定。
预计开发周期：1个月
（2） 大家一起来找“茶”
在那家网商城中，每日“隐藏”一款黔茶以超值优惠价格（如6.66、8.88、9.99元等）限量发售，该款黔茶商品名将命名为一首描写茶的诗/词，用户通过在商城浏览查找，下单后即可获得该款产品。
活动目的：吸引用户参与并进入茶叶活动页面反复查询、浏览，增加用户在页面的停留时长及浏览次数，提高用户转化率。
（3） 五谷丰登，“茶”源滚滚
入驻那家网并上传产品的商家，平台将随机分配“黔”“山”“春”三个标识置于商品主图右下方，用户购买对应茶产品即可获得标识，“茶”标识由平台发售，成功集齐“黔山春茶”标识的用户可获得极具收藏和品尝价值的五谷丰登·“茶”源滚滚礼包——2017黔茶新品尝鲜装一整套。
活动目的：促使用户在商城多样化挑选，多单、多品、多家购买，此外，活动礼品设定为黔茶新品尝鲜套装可让消费者收到后全方位体验各品类、多品种的黔茶，找到自己额外青睐的品类，促成二次消费及惯性购买。
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三个标识分配到商家商品     平台发售
◆线下活动
（4） 2017孔学堂初春茶文化节
线下组织大型春茶文化艺术节活动，可分为三个部分进行规划：
1.寻 茶——寻茶小游戏：在孔学堂棂星门、泮池、冸桥、大成门、礼仪广场、明伦堂、大成殿、六艺学宫、儒学馆、乡贤祠、阳明祠、风雨廊、廉洁文化修身长廊等地方藏好写有茶诗句的书签/卡片，观众寻找卡片，完成游戏即可兑换礼品；
2.诗 茶——填三行茶诗：组织观众参与三行茶诗填词比赛，并结合线上三行茶诗活动，评选一二三等奖。
3.悟 茶——贵州冲泡文化活动：在孔学堂礼仪广场左侧的学艺区，播放茶艺宣传片，同时邀请专业人员做茶艺表演，可配合古筝乐器表演等。
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